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说明、目录、图表目录

    智能手机是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，可以由用户自行安装软件、游戏等

第三方服务商提供的程序，通过此类程序来不断对手机的功能进行扩充，并可以通过移动通

讯网络来实现无线网络接入的这样一类手机的总称。

    近年来，伴随着移动互联网的快速发展，智能手机在厂家、运营商等多方推动下以极快的

速度持续普及。智能手机的硬件技术和软件技术都有了质的飞跃，双核甚至四核智能手机都

不再罕见，操作系统上也有了更多选择和新发展。智能手机的品牌格局也在2011年有了明显

的改变，过去的诺基亚一家独大局面彻底改变，强者云集的智能手机市场竞争日趋激烈。

    智能手机市场规模的扩大，很大程度上得益于各大手机厂商以及运营商对中低端智能机型

的推广和普及，中国正在引领着智能手机平价时代的到来。目前，苹果、三星、HTC、摩托

罗拉，四大品牌之间的竞争可谓进入白热化阶段。中国本土智能手机企业的发展令各方瞩目

。2012年华为和中兴两家中国公司先后成为全球10大智能手机生产商之一。

    2012年以来，中国移动终端用户规模快速扩张，移动终端用户的增长与国内智能手机市场

的高速扩张是分不开的。移动互联网时代，在市场需求的驱动下，终端商加快完善自身产品

线布局，运营商对终端的投入也是不遗余力，智能手机销量呈现爆发式增长态势，市场逐步

走向规模化发展。2013年，我国智能手机出货量为4.2亿部，同比增长64.1%，市场占有率达

到73.1%；其中Android手机出货量3.98亿部，占同期智能手机出货量的94.0%。2014年，我国

智能手机出货量为4.5亿部。

2010-2014年中国智能手机出货量（亿部）

 

资料来源：博思数据中心整理

    《2016-2022年中国智能手机行业分析及趋势分析》由博思数据公司领衔撰写，在大量周密

的市场基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家信息中心、国务院
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